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Ze wzgledu na wejscie w zycie z dniem 1 lipca br. ustawy z 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych informujemy,
ze powotano 9 odrebnych funduszy promoc;ji:

Fundusz Promocji Mleka (zastepujacy Fundusz Promocji Mleczarstwa)
Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

Fundusz Promocji Miesa Wotowego

Fundusz Promocji Miesa Konskiego

Fundusz Promocji Miesa Owczego

Fundusz Promocji Ziarna Zbéz i Przetworéw Zbozowych

Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw

Fundusz Promocji Miesa Drobiowego

Fundusz Promocji Ryb

Celem funduszy jest promowanie i wspieranie wzrostu spozycia polskich produktéw rolno-spozywczych na rynkach krajowych i europejskich.
Fundusze maja stworzy¢ mechanizmy, ktére poprawia jakos¢ konsumowanych produktéw, pozwolg na zdobycie trwatych rynkéw zbytu, jak
réwniez zapewnig konsolidacje branzowa.

Pienigdze zgromadzone w poszczegdlnych funduszach beda wykorzystywane m.in. do prowadzenia kampanii informacyjnych i promocyjnych
majacych na celu wspieranie konkurencyjnosci polskich produktéw, promowanie ich spozycia, informowanie o jakosci i zaletach. Czes¢ srodkéw
finansowych przeznaczona zostanie na udziat w wystawach i targach, badania rynkowe dotyczace spozycia, badania naukowe i prace
rozwojowe majace na celu poprawe jakosci produktéw i ich przetworéw, szkolenia producentéw i przetwércéw. Istotnym jest, iz Ustawa daje
mozliwos¢ pozyskania funduszy z Unii Europejskiej, dzieki czemu wiekszos¢ programéw i kampanii bedzie wspétfinansowana ze srodkéw
unijnych.

Gospodarka finansowa kazdego z funduszy bedzie prowadzona wedtug zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu
promocji oraz jego planu finansowego. Srodki na szeroko pojete dziatania beda zapewnia¢ branze, a doktadniej przedsiebiorcy funkcjonujacy w
danym sektorze produkcji, ktérzy przy zakupie kazdego z towardw, od ktérego naliczane sa wptaty na fundusze promog;ji tj.:

« zywych swin, bydta i cielat, koni, owiec, drobiu, ryb;

e zbdz;

* owocow i warzyw;

sg zobowigzani do naliczenia i pobrania od dostawcy (tj. od podmiotu, ktéry zbywa na ich rzecz ww. towary) wptaty na fundusze promocji w
terminie 14 dni od daty wystawienia faktury za ww. towary.

Jednoczesnie, przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od towaréw i ustug, ktérzy wytwarzaja owoce i warzywa, prowadzg dziatalnos¢ w
zakresie potowu ryb w wodach srédlgdowych i morskich, prowadza dziatalnos¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb, samodzielnie naliczajg wptaty
na poszczegdlne fundusze promocji na podstawie faktur za zbyte przez nich towary objete obowigzkiem wptat na fundusze.

Ustawa okresla stawki wptat na fundusze. Ich wysoko$¢, za wyjatkiem Funduszu Promocji Mleka, wynosi 0,1 % wartosci netto wszystkich
zakupionych w danym kwartale towaréw objetych obowigzkiem wptat na fundusz. Wptata na Fundusz Promocji Mleka to 0,001 zt od kazdego
skupionego kilograma mleka.

Naliczenie i pobranie wptat na fundusze promocji powinno zosta¢ potwierdzone w formie pisemnego oswiadczenia zawierajgcego przynajmnie;j:
* nazwe, siedzibe i adres albo imie, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres przedsiebiorcy oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano te
wptate,

« okreslenie wartosci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe wptaty,

* kwote pobrang z tytutu wptaty na dany fundusz promocji od zbytego towaru.

Przedsiebiorcy, za wyjatkiem podmiotéw skupujgcych mleko, zobligowani sa do dokonywania wptat na rzecz danego funduszu w okresach
kwartalnych nie pdzniej niz do 25 dnia miesigca nastepujacego po zakonczeniu kwartatu. Wysokos¢ zobowigzania wykazywad beda na
deklaracjach sktadanych Prezesowi ARR za posrednictwem Oddziatéw Terenowych wtasciwych miejscowo dla siedziby przedsiebiorcy. Jezeli
przedsiebiorca zobowigzany bedzie do dokonywania wptat na wiecej niz 1 fundusz promocji, sktada wytacznie jedna deklaracje na ktérej
wykazuje w oddzielnych pozycjach wysoko$¢ wptat na poszczegdlne fundusze.

W przypadku Funduszu Promocji Mleka, wptaty dokonywane beda na zasadach identycznych jak dotychczas w Funduszu Promocji Mleczarstwa.
Przedsiebiorcy dokonujacy wptat na fundusze zobowigzani s do zarejestrowania sie w Centralnym Rejestrze Przedsiebiorcéw prowadzonym
przez ARR. Formularz rejestracyjny udostepniony jest na stronie Agencji.

Srodkami Funduszy Promocji zarzadza¢ beda wytacznie przedstawiciele organizacji branzowych reprezentujacych producentéw rolnych oraz



przetwdrcow dziatajacych w danym sektorze, ktérzy tworzy¢ beda odrebne dla kazdego funduszu Komisje Zarzadzajace. Beda one powotywane
do zarzadzania funduszami i podejmowania decyzji o sposobie wydatkowania dostepnych srodkéw. Rola Agencji Rynku Rolnego ograniczy sie
wytgcznie do zapewnienia administracyjnej obstugi wyptat Srodkéw.

Srodki gromadzone przez fundusze promocji nie sg traktowane jako $rodki publiczne, jednakze do ich naliczania oraz odprowadzania stosuje
sie przepisy ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa. Oznacza to, iz w przypadku nie wywigzywania sie podmiotéw z
obowigzku wptat na fundusze promocji ARR ma prawo do podejmowania dziatah kontrolnych, ktérych celem jest ustalenie faktycznej kwoty
wptaty. W przypadku, gdy zostanie stwierdzone iz wptaty nie zostaty dokonane w terminie lub w naleznej wysokosci naliczone zostang odsetki

jak od zalegtosci podatkowych.

Szczegdtowe informacje dotyczace funduszy promocji mozna znalez¢ na stronie internetowej ARR: www.arr.gov.pl.
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